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EDITORIAL

¢ MADE IN BOLIVIA?

El amanecer del siglo XX desnud6 las contradicciones mas profundas de la economia nacional, cuyos ecos
se agigantan por lo gris del panoramamundial. Sus consecuencias (parafraseando a Franz Tamayo) se pueden
ver tan solo con cerrar loslibrosy abrir los ojos alarealidad.

L os esfuerzos gubernamentales por domefiar 1a, por ahora, indémita crisis, al parecer, no son suficientes,
pues diversos sectores -més | os productivos- 10s cuestionan por ser “limitados' y/o "atemporales’. Ante este
escenario, desde algunas semanas atras se oye unatimida voz que balbucea "consumalo nuestro”, mientras
€l espiritu de Esténtor reclama el derecho de hacer suyo dicho lema para estallar en €l universo de nuestros
sentidos, y asi, abrir los ojos del cerebro paraver y/o descubrir que hay productos "made in Bolivia', dignos
de ser consumidos, es decir atamente competitivos (por su calidad y precio, no por fe, ni por repentino
ataque de nacionalismo trasnochado), pero que por los "prejuicios’ de los consumidores; escasas y/o nulas
camparias publicitarias que los promocionen; incoherencia (algunos Ilaman doble moral) de muchos
funcionarios publicos que decantan apoyar dicha iniciativa, pero que, en los hechos, en sus hogares e
instituciones donde desarrollan sus actividades, persisten como devotos consumidores de las mercancias
extranjeras, ya sean productos |&cteos, papel higiénico, café, detergente, conservas, embutidos, galletas,
camisas, calzados, mueblesy frutas entre los principales. A esta terna de factores, esimprescindible agregar
lafaltade compromiso, vision de corto plazo y "horror" a riesgo que caracterizan alos empresarios nacionales.
No atodos por cierto.

En la actualidad, muchas mercancias que brotan del esfuerzo y sudor de miles de manos de bolivianos
andénimos, estan exiliadas de su propio mercado ¢Ja causa principal ? la falta de informacion y, sobre todo
concienciacion, de usted, si, de usted de usted y de usted..., en fin, de la mayoria de los bolivianos, quienes
-dalaimpresion- estén infectados por los virus de lamediterraneidad mental y el sempiterno autodesprecio,
que impide ver el verdadero rostro de larealidad, y a subvaluarse ante iguales. Esta situacién, sin duda
alguna, explica-en gran medida- por qué las varias centenas de millones de Bolivianos que se inyectan a
la economia-sobre todo durante |os Ultimos meses, através de diversasiniciativas que persiguen, a menos,
paliar lacrisis actual- solo estareactivando, s se acepta que se da este proceso, laimportacion legal eilegal,
pero no el sector productivo nacional. Las consecuencias econémicas y, por ende, sociales delatan esta
realidad. Ahi estan, por ejemplo, el funcionamiento de la mayoria de las fébricas con el minimo de su
capacidad instalada, si alin no cerraron sus operaciones, la reduccion de la demanda, el crecimiento de la
mora bancaria, sobre todo en el sector productivo, |os despidos, la explosion de problemas sociales, €l
aumento de ladelincuencia, la prostitucion, entre otros.

Cabe la pregunta ¢nosotros-si... usted y yo, tl y él- estamos libres de sufrir, directa o indirectamente, los
efectos de este fendmeno? ;Somos conscientes de que el consumo individua de una persona, una familia,
0 unainstitucion, siempre, es superior alasimple suma de sus partes? Si 1o somos, entonces ¢qué estamos
haciendo para ser parte de la solucién? ¢0 acaso esperamos que venga un demiurgo a salvarnos de esta
encrucijada? ¢es que la esperanza de superar estos problemas, ya, estd marchita, sino muerta?

Siempre estamos a tiempo de abandonar laindiferenciay ABC Economiay Finanzas, un producto made
in Bolivia-hecho en Bolivia- estd comprometido con estaidea Hoy, es el tiempo que reclama esta accion
porque es urgente y necesario internalizar, sobre todo entre los nifios, que el mafiana es como ellos: un nifio
que espera ser cuidado, proyectado... en sintesis. construido y no esperado.
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